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Enjeux de 
l’OT

Dév.  les retombées 
éco grâce au 
tourisme

Communication

Commercialisation

Coordination

Animation

STRATEGIE INTERNE

STRATEGIE EXTERNE

Editions

+

Site OT

E-Letter

Gestion Com Pros

-BAO

-Lien + Internet

-Qualité

RP-PQR
Affichages Management

Développement marque(s)

Association marque

Co-branding

Fidélisation Qualité

BAO

AMBASSADEUR

RP-Nationale Contenus éditoriaux

Web

-Wiki

-FlickR

-You tube

-Google map+ local

Développt du Buzz

-Blogs

-Campagne

-Référencement 
(naturel, payant)

Développement de la marque au 
niv. National Produits en ligne

Alimenté par OT

Faire poster 
du contenu

Comment?

Conquête
Développement 
Notoriété/Image
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Brive la Gaillarde, pas Gaillarde pour rien !

On ne se prend pas au sérieux, on a juste un petit peu de caractère,
On sait recevoir en toute convivialité car on aime profiter des bonnes 
choses,
On relève les défis, c’est notre côté rugby

Vous l’aurez compris, à Brive, on ne peut rien faire comme tout le monde. 
Excès de bonne humeur, trop plein de gourmandise ou abus de 
convivialité, autant de raisons d’aimer Brive La gaillarde et son inimitable 
tempérament. Parce que se prendre au sérieux n’est qu’une chose 
sérieuse, parce que la vie est trop courte pour ne pas en profiter à 100%.
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800327892 7 jours

7843278526 jours

7153178025 jours

6923077004 jours

5802775883 jours

47724750248h

45720744736h

22617032224h

18413221712h

505345'

101015'

vues you tube
Evolution Mbres sur 

groupeEvolution des fansInfos relayée en temps

Premiers chiffres : Vitesse de diffusion de l’information en 1 semaine
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Gaillard St Martin

Le Lord

Le Café de Paris

Le Shamrock

Le Toulzac

Post’Café Le Lord
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I love BG sur un terrain de basket 
(fille du CABrive) I love BG dans les Pyrénées I love BG sur la plage de 

Barcelone

I love BG à la Réunion
I love BG à New York

Les Basketteuse du CABrive
toutes en I love Bg
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Le 24 janvier : 1902 fans.

Lancement du jeu «5 t-shirts à
gagner » si on passe la barre 
des 2000 fans (tirage au sort).

Résultat : 1 jour après 1970 
fans

2 jour après 2015 fans record 
battu !

Et plus d’une dizaine de 
commentaires 
d’encouragements.
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Insuffler une image de modernisme et d’innovation 

Sur un ton très décalé et humoristique, l’idée est de proposer aux visiteurs et aux locaux une 
identification singulière « au gaillard briviste », fière de ses traditions, simple et chaleureux avec un 
caractère bien trempé, question de personnalité ! Porter une moustache c’est une question d’état 
d’esprit qui symbolise une certaine originalité et revendique une certaine liberté.
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-Vidéo du making off postée le 14/01 à 9h

- Déjà plus de 900 vues en 1 mois et plus de 30 commen taires positifs
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Équipe de rugby de Brive le Stade Gaillard - 1910

-Idée : faire la même photo 100 ans plus tard avec les joueurs actuels de Brive

-Protocole : 1 photographe, 15 joueurs,15 moustaches, 100 ans plus tard, la 
même photo !
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La montagne du10/12/09

L’Echo Corrèze du 24/12/09
La montagne du 24 décembre

La montagne du 20/01/ 2010

La montagne du 6/02/ 2010
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Les joueurs du CABCL Les Basketteuses du CAB
Olivier Pernaut Pilote du Trophée Andros

Gérard Bothier – Patron d’Otago
Christophe Lamaison

International Rugby et ancien 
joueur du CABCL


