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Affichages Management

Développement marque(s)

Association marque

\ T /" / Co-branding
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/ Communication
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Animation
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-Lien + Internet
-Qualité
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E-Letter
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STRATEGIE EXTERNE [ > Conquéte

Lo T

Contenus éditoriaux

niv. National

Développt du Buzz

Web
-Blogs
-Wiki )
\ Faire poster -Campagne
-FlickR du contenu .
Comment? -Référencement
-You tube (naturel, payant)

-Google map+ local
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AMBASSADEUR

Développement

Notoriété/Image
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Ajouter & mes Pages Favorites
Recommander & des amis

Tous les événements, actualites du
siter Officiel du Tourisme en
Cévennes

DEVENEZ FAN DE MODESTINE

8ons plans, vidéos et photos | Nulle
part aileurs |

Du décalé 100%CEVENKES

Cliquez id

http: ffumuun facebook comffa
~ude.modestine, sn cevennes

Informations

Création ;
Juin 2009

facebook

Accueil  Profil  Amis

Boite de réceptio|

New York City

Mur  Infos Er

Exprimez-vous

Ajouter & mes Pages Favarites

ew York City JEUCE

Recommander & des amis

Fans

6 sUr 991 713 fans Afficher tout

Mew York City n'a.

=
T . ‘& Publications plus ancienr

Pietre Amélie Brianna
Penalva Marcou Rosa

N

Marianna  KaylaCiem Amélie
Bean Erians

Fans

& sur 250 fans Afficher tout

e,
L% il

I - s | o T o

LYON VISITE &

Le
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Cévennes Tourisme

Mur  Infos Photos  Vidéo Articles Encarts  »

Exprimez-vous
seindre:| B | %] 3|

Cévennes Tourisme De janvier & mars, chaussez vos raguettes et laissez parler
i ' I
senny I'explorateur qui sommeille en vous

CEYENNES TOURISME - Rando-raquettes sur le Mont Lozére
P ¥ wum.cevennes-torisme. fr
" R Randornée raquettes & la journée, au weekend ou & la semaine. Décauvrez
les paysages immacuids du Mot Lozérs ou du Mant Aigoual, U cour du Parc
Hiational des Cévennas

T 17 décembre; 4 17:28 - Commenter + I'aime-* Partager

&) 2 personines aiment ¢a.

| Ann de Middelaer Super 111 Op een dag verhuizen we. .,
sam, & 20:51 * Signaler un abus

:;BE Rédiger un commentaire. .

Cévennes Tourisme
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ESPACE PRESSE
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OMLY LYON

L OULYLYON Atitude cost :

= Prendve conscience que chocun pet
apperter s prre & tfic,perce il a1
iroact s Son enveorrenen pofesscenel
per Son fuence ou son pouvo e décision.

= e comaincu s e effots e chacun
petven seri e rayonnenent iernetonsl ge
Lyon et fernt défrtvement essor Lycn sur

natene

méropce, en commurcen ety
ONLYLYON &t on fesont ptager ses touds
s

e pour e,

L mEThopoLE InEaLs

e 1 s ecroupert

DEVENEZ AMBASSADEUR ONLYLYON !
LYON, vous avez I4me d'un AMBASSADEUR ?

Vous aimez LYC
Rejoignez le RESEAU des Ambassadeurs et adoptez 1a ONLYLYON ATTITUDE!

Objectif commun : FAIRE RAYONNER LYON A LINTERNATIONAL |

ONLYLYON

Vote réte

o ntional et 8 termate cn opposant e
el ONLYLYON s vcs documerts
conmunication e vt ste et

= Détecter des opportunités drvestissenent

Otfice de Tourisme
-
-
Brively
v

et son Pays



$

Nombre d'utilisateurs de réseaux sociaux dans le monde
Chiffres en millions de personnes / en italigue prévisions)

2007 373

2008 489

2009 628

2010 774

2011 907

2012 1005
Source : Strategy Analytics, 2008 7
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- Aux Etats-Unis, la part des femmes entre 55 et 65 ans a connu la croissance
la plus rapide sur Facebook entre septembre 2008 et mars 2009

US Facebook Audience Growth, 9/08 - 3/09
(insideFacebook.com)
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Brive la Gaillarde, pas Gaillarde pour rien !

On ne se prend pas au sérieux, on a juste un petit peu de caractere,
On sait recevoir en toute convivialité car on aime profiter des bonnes
choses,

On releve les défis, c’est notre cote rugby

Vous l'aurez compris, a Brive, on ne peut rien faire comme tout le monde.
Exces de bonne humeur, trop plein de gourmandise ou abus de
convivialité, autant de raisons d’aimer Brive La gaillarde et son inimitable
temperament. Parce que se prendre au sérieux n'est qu'une chose
Sérieuse, parce gue la vie est trop courte pour ne pas en profiter a 100%.
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Premiers chiffres : Vitesse de diffusion de l'information en 1 semaine

Evolution Mbres sur
Infos relayée en temps Evolution des fans groupe vues you tube
15' 10 10
45' 53 50
12h 217 132 184
24h 322 170 226
36h 447 207 457
48h 502 247 477
3 jours 588 277 580
4 jours 700 307 692
5 jours 802 317 715
6 jours 852 327 784
7 jours 892 327 800
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Gaillard St Martin Le Café de Paris Le Toulzac

Le Lord

Post'Café Le Lord

Le Shamrock
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| love BG sur un terrain de basket

(fille du CABrive) I love BG dans les Pyrénées ove BG sur la plage de

Barcelone

Les Basketteuse du CABrive ove BG ala Réunion

| love BG a New York
toutes en | love Bg



Le 24 janvier : 1902 fans.

Lancement du jeu «5 t-shirts a
gagner » si on passe la barre
des 2000 fans (tirage au sort).

Résultat : 1 jour apres 1970
fans

2 jour apres 2015 fans record
battu !

Et plus d’'une dizaine de
commentaires
d’encouragements.
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Insuffler une image de modernisme et d’innovation

Sur un ton trés décalé et humoristique, I'idée est de proposer aux visiteurs et aux locaux une
identification singuliere « au gaillard briviste », fiere de ses traditions, simple et chaleureux avec un
caractére bien trempé, question de personnalité ! Porter une moustache c’est une question d’état
d’esprit qui symbolise une certaine originalité et revendique une certaine liberté.
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-Vidéo du making off postée le 14/01 a 9h

- Déja plus de 900 vues en 1 mois et plus de 30 commen taires positifs



Equipe de rugby de Brive le Stade Gaillard - 1910

-Idée : faire la méme photo 100 ans plus tard avec les joueurs actuels de Brive

-Protocole : 1 photographe, 15 joueurs,15 moustaches, 100 ans plus tard, la
méme photo !



&8
[ D (

$

C C D (

M888



L'Echo Corréze du 24/12/09 La montagne du 24 décembre

La montagne dul0/12/09

La montagne du 6/02/ 2010

La montagne du 20/01/ 2010
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Les joueurs du CABCL Les Basketteuses du CAB Olivier Pernaut Pilote du Trophée Andros

Gérard Bothier — Patron d’Otago
Christophe Lamaison

International Rugby et ancien
joueur du CABCL



